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“De nouvelles pistes a explorer”

Les Jeunes Agriculteurs sont convain-

cus gu'il existe dans notre département
de multiples possibilités d'installation. Il suf-
fit de sortir du schéma classique et de re-
garder du coté de systemes de production
plus originaux. Vente a la ferme, produc-
tions diversifiees, atelier de transforma-
tion, agriculture biologique sont autant de
pistes a explorer. Les rurbains sont a la re-
cherche d'authenticité et de nouvelles ma-
nieres de consommer. Il y a sans aucun
doute une carte a jouer.

La Chambre d'Agriculture de Sadne-et-
Loire, conformément & notre ambition, veut
renforcer son rdle dans le développement
des circuits courts de commercialisation,
afin de maintenir le potentiel de production
de son agriculture déepartementale.

La prochaine session de la Chambre d'Agri-
culture du 12 septembre sera dailleurs
consacrée a ce theme.

Les élus de la Chambre
d’Agriculture de Saéne-et-Loire.
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| : anger fermier
-c’eést tendance !

Retrouver les saveurs d’autrefois, déguster en toute confiance

' ou tout simplement se faire plaisir sont autant de motivations qui
incitent chaque semaine pres d’'un Sabtne-et-Loirien sur deux a
acheter des produits fermiers. Notre département offre en effet
une palette de produits de grande qualité et de savoir faire a la
fois traditionnels et modernes. Face a un marché en plein essor,
Nous avons une vraie carte a jouer !

Un bon poulet de ferme, comme savaient le préparer nos grand-
meres, a deux pas de chez vous ? C'est encore possible, et c'est ca
la Sadne-et-Loire ! Quel que soit le circuit de distribution, grande
surface ou marché de proximité, le consommateur en redemande.
C'est ce que nous confirme I'étude de la consommation des pro-
duits fermiers, initiee par les chambres d’agriculture de la région
Bourgogne et le CERD (Centre d’Etudes et de Ressources sur la Di-
versification), les chambres d'agriculture de Bretagne, d’lle de
France, de Rhéne-Alpes et de Poitou-Charentes.

Pour notre agriculture et nos territoires, c’est une vraie opportunite.
Pour ne pas avair pris le chemin d’'une agriculture intensive tant deé-
criée, la Sadne-et-Loire aurait elle donc conservé un potentiel d’ac-
tivites porteuses ? Probablement. Mais attention, si le poulet de
ferme est resté si fameux et si les savoir faire traditionnels ont été
préservés, le modele économique de la production fermiere a lui
completement changé. Fini les petites activités annexes. Pour réus-
sir dans ce domaine aujourd’hui, il faut étre « pro ». Production,
transformation mais aussi innovation, communication et commer-
cialisation : il faut tout maitriser.

La Chambre d’Agriculture de Saéne-et-Loire s'engage, aupres des
agriculteurs - et plus largement aupres de tous les acteurs - dans
le développement de ces filieres.
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Les produits fermiers :

Lenquéte des Chambres d'Agri

culture et du CERD, publiee fin
2007, a été réalisée au niveau national
aupres de 5 673 consommateurs en
situation d’achat.
71 % des consommateurs indiquent
acheter des produits fermiers (84 % en
Saodne-et-Loire). Par ailleurs ces achats
sont fréquents puisque 40 % en ache-
tent toutes les semaines (47 % en
Satne-et-Loire) et se font dans les 34
des cas sans occasion particuliere.
Premiere motivation : le godt (59 %).
Les produits fermiers représentent
12,5 % des dépenses alimentaires des
meénages Francais.
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Le budget annuel moyen consacré aux
produits fermiers est de 1204€ en
Sabne-et-Loire contre 836€ de
moyenne nationale.

La gamme de produits est trés large.
En Sadne-et-Loire, le panier est consti-
tue de volailles, produits laitiers, Ié-
gumes mais aussi de viande de porc,
bceuf et agneau : pres de 80 % des
consommateurs en ont acheté au
cours de I'année écoulée.

En Sadne-et-Loire, la ferme reste le pre-
mier lieu d’achat avant le marché et la
grande distribution. Cette derniere a
tendance a développer ce créneau, re-
pondant ainsi @ son tour aux attentes
des consommateurs.

f Association Terroirs h
de Saone-et-Loire
Bienvenue a la Ferme

70 producteurs de vins, fromages,
volailles, viande de porc et charcu-

cargots... et un lien tres fort avec le
tourisme rural : gites, chambres
d’hdtes et fermes auberges.

Des actions collectives en matiere
de communication et de promotion
des produits : communication grand
public (plaguettes, signalétique, sa-
lons...), organisation de manifesta-

teries, viande bovine et ovine, es- |

tions  (organisation logistique,
marchés, buffets, salons, ...).
Un site internet :
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www.bienvenue-a-laferme.com/Saone_et_Loire f

Et on en redemande !

En Sadne-et-Loire, plus de six consom-
mateurs sur dix se disent préts a ache-
ter davantage de produits fermiers.

Un tiers souhaiterait pouvoir les trouver
dans les rayons des grandes surfaces.

Si le prix des produits semble dissua-
der 28 % des personnes interrogées,
44 % reconnaissent ne pas y accor-
der d’importance.

Idem pour la distance a parcourir. La
Sabne-et-Loire possede ce formidable
atout gu’'est le maillage de petites villes
de 5000 a 10 000 habitants sur son
territoire. Les produits fermiers sont
aux portes des villes... Conséquence
directe : 40 % des Satne et Loiriens
se procurent des produits fermiers a
moins de 10 minutes de leur domicile.
20 % dentre eux se disent méme
préts a effectuer jusqu’a 30 minutes
de trajet.

Pour développer ces filieres, il faut
encore progresser dans la mise en
marche des produits.

La Chambre d’Agriculture
s’engage

Depuis de nombreuses années, elle
met au service des agriculteurs toutes
ses compétences en matiere de for-
mation, d'appui technique a la produc-
tion (élaboration d'un projet de
diversification) et a 'hygiene alimentaire
(mise en conformité des ateliers de
transformation), d'accompagnement a
la stratéegie commerciale (strategie
marketing) et d'animation collective
d’actions de communication et de pro-
moation par le biais de I'association Ter-
roirs de Sabne-et-Loire - Bienvenue a le
Ferme. Son offre de services va de [in-
formation générale a l'accompagne-
ment de projets individuels en passant
par la formation ou lanimation de

groupes.

on aime !

Dans le cadre de son projet stratégique
2007-2013, la Chambre d’Agriculture
a souhaité contribuer de maniere plus
significative au développement de ces fi-
lieres. Sa présence aux cotés des pro-
ducteurs est en parfaite synergie avec
les politigues déepartementales et régio-
nales qui ont bien intégre ces enjeux en
apportant leur soutien financier aux dif-
férentes initiatives.

A n’en pas douter, demain nous man-
gerons encore plus fermier !

ConJraCJr :

Céline Robergeot-Cienki

service Tourisme et Terroirs

03 85 29 55 76

Tous les détails de 'enquéte sur :
www. centre-diversification.fr







